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Comercial a

Tarifario & Formatos digitales

. ) . Revistas Ademas
nacion. . elfinanciero- "
SITIO o lateja.cr T Perily ¢ Formato de Facebook e Instagram: Alcance y Frecuencia
Sabores ¢ Formato de Facebook e Instagram (CPC): Buisqueda de Google
Banners display $5 $5 $5 ¢ Programatica (CPM) Formato: PMP
e Formato de Facebook (CPC): Anuncios de enlaces
Video Banner / Bumper $5 $5 $5
pre-rol 57 57 57
FORMATO ALTO IMPACTO e o
Skin, Mobile Scroller, rich Media, T o sanis o
Footer (con disefio) 7 $7 $7 ST M
Patrocinio Skin (1dia) $800 $300 $800 =
Movil Day $2.000 $400 $500 '
Bran Day $2.500 $2.000 $1.000 — = 100X500
poiiciel v Boguii ipmm sk — e SKIN
Intersitial (todos los dispositivos) Sae o pln i ==
5 dias continuos AL SHEED $700 e e
FORMATOS SOCIALES P m o
:nwo de. HTML a la base de datos $900 $200 $500
e suscriptores —
Posteo comercial (Facebook,
twitter, linkedin) $350 $250 $250 $150
Historia en Instagram $250 $250 $250 $150 -
PATROCINIOS MENSUALES
Whatsapp $1.000 $500 $500
Tipo de Cambio $1.000 $1.000 $1.000
Banner fijo seccion $1.000 $800 $600
Espacio Fijo en el HOME $2.000 $1.500 $1.000 7 R\
et [
Patrocinios Podcast $1.500 $1.000 $1.000 r L8 nACON i
Patrocinio Boletin (mafiana y _ 110),¢510) N
tarde) *se elige un horario $2.000 $2.000 $2.000
MANEJO DE PAID MEDIA REDES SOCIALES (META, GOOGLE, YT)
Fee por administracion Rango mensual Comision por administracion
Manejo de Paid Media De $300 a $500 30%
Manejo de Paid Media De $500 a $3000 25% g
Asegurese con nuestras plataformas digitales: | Brindamos asesoria en:
* Brand safety & awamess » Estrategia digital
* Human Traffic * Redes sociales y Google
* Viewability ‘ & @

(506) 6478-2411

VIDEO BANNER
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Brand VOlce Content Marketing - Formatos Digitales

Réplica
en otro medio

Formato Tarifa base

Nota Digital MINI $500 $350

(Contenido: 1000 caracteres, edicién, disefio, publicacién y campaiia).

Nota Digital $800 $500

(Contenido 3000caracteres, edicion, disefio, publicacién y campaiia).

Nota Digital PLUS (contenido 3000 caracteres. Incluye reporteo, $1.300 $500 Notas Plus Video Notas

edicién, disefio,publicacién. posteo Facebook y campaiia).”

L
O
®,
>
o
:
m
o3
=
=
O
o

©
Video Nota (Redaccién, grabacion, edicion,
diseiio, publicacion campaiia, 3 minutos). $2.000 $500 Eéﬂ
BV La Entrevista — Q
(Redaccién, diseiio, grabacién, mod ion, edicién, campaiia, posteo en Facebook, 30 minutos). $2'600 [) y
Promo Man $1.750 é
(actores y actrices para hacer activaciones, videos o/y reels. Incluye produccién y edicién). °
. Flipbook Lab. de ideas
F',Ip Book / E book (8 paginas, Reporteo, edicién, disefio, publicacion y campaiia). $2.000
Video Podcast $1.7%0 "M "~ /
(seten dio profesional derador, produccién y edicién hasta por 15 minutos). ° | -
Blog (8 notas Mini, redaccién, edicion, disefio, publicacion, posteo en Facebook, campaiia). L >
Permanencia en Home de Brand Voice. $4'500 = _&_ =
Realities -
(conceptualizacion, produccion y edicién a la medida de 4 programas de 30 minutos) 53.000 $12'000 Reels Promo Man
Lab. de Ideas (El Financiero) { \ 0
Nota Pequeiia $700 —
(Contenido: 1500 caracteres, entrevista, boletin web, edicién, disefio y campaiia). O - —
Nota Standard \-'-J
(Contenido: 3000 caracteres,entrevista, boletin web, edicion, disefio y campaiia). $1'200 D
Nota Oro (contenido: 5000 caracteres, entrevista, boletin web, edicién, disefio y campaiia). $2-000 Brand Bag Video Podcast
Nota Audiovisual (contenido: 3000 caracteres, entrevista, boletin web, produccion, $3 500
edicién, video de 3 minutos y campaiia). .
REDES SOCIALES DE CONTENIDO &
Formato La Nacion, La Teja, Perfil o = [
El Financiero Sabores I
Posteo de contenido en Facebook o Instagram $500 $250
(Incluye disefio, edicién y campaiia).
- Realities
Facebook Live $1.350 $1.350 ‘ .
(Incluye disefio, edicién y campaiia).
Carrusel de contenido en Facebook e instagram
(Incluye disefio, edicién y campaiia). $350 $2°° G
Reel o contenido con influencer
*Tarifa sujeta a categoria del creador de contenido® $500 - $2.000 $5°0 - 52.000 ' ‘
*Nota digital con réplica en el impreso, 20% de descuento sobre valor del impreso, de acuerdo al trabajo que se elija.
Tarifas expresadas en ddlares estadounidenses (USD), sujetas a cambios, no incluye impuestos ni el 1% del TCP _

(Timbre Colegio de Periodistas). Productos excentos del TCP: Pauta en Google, Facebook,You Tube, servicios de
Fussio, envios de HTML y posteos comerciales.

(©) (506) 6478-2411
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La NaCién | Impreso | Precio por moédulo

LA NACION

DESCRIPCION
1-19 modulos
20 -49 modulos
50 modulos o mas

100 moédulos o mas

Preferencial 3 A

Otras Preferenciales /
Moddulos Creativos
Brand Voice

(Incluye reporteo, edicién, disefio,
entrevista)

OBITUARIOS/
LUNES A DOMINGO

LA NACION EMPLEOS/
LUNES 6 DOMINGO B/N

COMUNICADOS/
LUNES A DOMINGO B/N

Comunicados version digital

CAMPOS PAGADOS/
LUNES A DOMINGO B/N

REVISTA DOMINICAL /
DOMINGO

(35 médulos)

LUNES - SABADO

B/N
$75
$70
$55
$50

$110

$100

$90

$45

$45

$25
$15

$30

$45

TodoBusco

Precio por médulo.
Combo La Nacién + La Teja.

Full Color

F/C
$120
$110
$90
$85

¢30.000

(©) (506) 6478-2411

DOMINGO
B/N F/C
$85 $140
$80 $130
$65 $105
$60 $100
$130
S115
$125

Ciehierno de
Trump cancela
visas a dos
dipuiadas tieas

= e e

e —

i pb——
T

TARIFA EN COLONES

Con la tarifa de comunicados usted
puede informar sobre:

Asambleas

Inscripcion y habilitaciéon de
notarios

Comunicados que no

anuncien productos de

ningun tipo

Campos pagados en ubicacion

no preferencial (toda aquella
publicacion cuya informacion
sea imposible de verificar para el
medio)

Cada dia, el suplemento incluye todas

las categorias: Busco Casa, Busco
Empleo, Busco Auto, Venta Busco



Precio por moédulo
LA TEIA LUNES - DOMINGO Consulte por nuestros

DESCRIPCION BN FC paquetes de
1-19 médulos $65 $85
20- 39 médulos $60 $80
40 médulos o mas $50 $70
Preferencial pagina 3A $80 $80 ** M E M B R E S I AS
Otras Preferenciales $75 $75
Brand Voice
(Incluye reporteo, edicion, $60 $60

disefio, entrevista)

COMUNICADOS LUNES A DOMINGO B/N CAMPOS PAGADOS HUNES ‘;',’,? MINGo
Médulo $25 Médulo $30
El Financiero | Impreso Conozea
nuestros
Precio por moédulo - o patrocinios
f L | T\ 5;\{ ” RO especiales
EL FINANCIERO A
: SEMANARIO (PUBLICA SABADO) en portada
DESCRIPCION BN FC
1-19 médulos $45 $60
20 -49 médulos $40 $55
50 médulos o mas $35 $45 +  Tarifa por médulo. Para elegir el tamafio
que desea publicar refiérase a la tabla de
. 5 conversion, pagina 10.
Preferencial pagina 3 $60 $60 * Las publicaciones en El Financiero y las
Otras Preferenciales $55 $55 revistas Perfil y Sabores no estan sujetas al TCP.
Pagina de Brand Voice + Tarifas expresadas en délares estadounidenses
(Incluye reporteo, edicion, $55 $55 (USD), sujetas a cambios, no incluyen
disefio, entrevista) impuestos ni el 1% del TCP (Timbre Colegio de
Periodistas).
* Por aspectos técnicos, las dimensiones de los
. CAMPOS PAGADOS SEMANARIO (PUBLICA . z :
COMUNICADOS SEMANARIO (PUBLICA SABADO) BN SABADO) modulos presentadas en la oferta estan sujetas
Médulo $25 e $30 aun margen de reduccion de hasta un 7% (siete
por ciento) respecto al area total.
Producto exento del TCP (Timbre del Colegio de Periodistas) * Paginas preferenciales y médulos creativos.
Deben reservarse previamente y estan sujetas a
espacio.

(506) 6478-2411
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Revistas | Perfil y Sabores | Impreso

REVISTAS PERFIL Y SABORES EDICION MENSUAL
1- 3 médulos $83
4 - 9 médulos $77 =
18 médulos $55
36 médulos o mas + $50
Preferencial pagina 3 $70
Otras preferenciales y disefos especiales

) - $66
(médulos creativos)
Brand Voice
(Incluye reporteo, edicidn, disefio y $55
entrevista)
Productos exento del TCP
(Timbre del Colegio de Periodistas)

| Precio por inserto.
LA NACION - LA TEJA INSERTOS L-D
RANGOS Costo unitario ; : Consulte por
De 1.000 hasta 9.999 $0,084 | ,;’:"“”‘m )
De 10.000 hasta 19.999 $0,079 4 SA9R kil las tarifas de
De 20.000 hasta 29.999 $0,074 £ == Sampllng Y
De 30.000 hasta 40.000 $0,069
EL FINANCIERO - REVISTAS PERFIL / SABORES Volanteo
Rangos Costo unitario
Hasta de 3.000 $0,13
Hasta 5.000 $0,12
COSTOS ADICIONALES*
Los insertos que se contraten solamente para suscripcion,
— . . . llevan un recargo de un 20% sobre la base del costo.
dgina adicional después de ocho paginas** / Cobro por pag. $0,005 A i ) i . . .
Dot adicionsl desoués de un dobl 70 001 dobi 800 Tarifas expresadas en ddlares estadounidenses (USD), sujetas a cambios, no incluyen impuestos
oblez adicional despues de un doblez / Cobro por doblez 0,005 ni el 1% del TCP (Timbre Colegio de Periodistas).

Insertos pegados / Cobro por unidad $0,026
Embolsado de revistas / Cobro por unidad $0,026 **Todos los precios por recargos o costo adicionales se cobran unitariamente por la
Trabajo manual de doblez / Cobro por unidad $0,026 cantidad de insertos contratados.

*25% de descuento en el precio del inserto si imprime en Grupo Nacion.

(©) (506) 6478-2411
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Servicio de impresion | PRINTEHR

TRANSFORMA TUS IDEAS EN IMPRESIONES DE CALIDAD

Nos especializamos en ofrecerte soluciones de impresion que se adaptan a tus necesidades, sin
cantidades minimas. Ya sea para empresas, eventos o proyectos personales, estamos aqui para
hacer que tus ideas cobren vida con la mejor tecnologia y un servicio excepcional.

NUESTROS PRODUCTOS:

Tarjetas de Presentacion - Volantes - Afiches
Brochure - Folletos - Calendario - Libros - Catalogos

de alta

tecnologia
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) Q Respaldo de Equipo
: 9 9 9 ediorial de GN

Permanencia
en Youtube

Producimos eventos
@ @ externos a la mediday
seglin sus estrategias

entodo CR

Estrategias
multimedia

|
para su marca @ CJ\ I
°

@ Expositores

; internacionales
=2 de alto impacto
H ) :
o,
+ de 57K conactos de Y
alto nivel en bases de O z 0
: datos para compartir '
P @ +de 780K views
total foros 2024

If 9\ ( CU)\ ( CU)\I
AVAY,

Panelistas
Expertos

(©) (506) 6478-2411

Evento
Virtual

PATROCINADOR
EXCLUSIVO
Evento patrocinado
. PRESENTADOR
por solo una marca COPATROCINADOR
$10.000 $4.000 $2.000
Presencia de mal;r:ncdo: nlt:g:i :: ° ° °
e T o o ©

Durante el evento

Logo en cortina de inicio y cierre, mencién
de marca y agradecimiento
del “host” del evento

(< J<
(< J<
o

Spot de 30 segundos con sonido
Post evento
Base de datos de registrados al evento O °

Para uso del cliente

Nota digital en El Financiero o La Nacion
(1.000 caracteres) ° °

Paquete de impresiones en RED GN

1Envio HTML a base de datos de ° °
Suscriptores de La Nacion o El Financiero

Tarifas expresadas en ddlares estadounidenses
(USD), sujetas a cambios, no incluye impuestos

Escribanos a eventosin@nacion.com ni el 1% del TCP (Timbre Colegio de Periodistas).
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Evento
presencial
en Auditorio GN

Presencia de marca con logo en
plan de medios

Artes para redes: FB WhastApp
einvitacion para compartir con
sus clientes

Durante el evento:

Entradas para asistir al evento

Presencia con Banners
(proporcionados por el
cliente) en el evento

Mencion de marcay
agradecimiento
por el host del evento

Derecho a brindar
obsequios para sortear entre la
audiencia inscrita en evento

Post evento

Base de datos
de registrados al evento

Para uso del cliente

Nota digital en El Financiero o
La Nacion.(1.000 caracteres)

1Envio HTML a base de
datos de Suscriptores de
La Nacion o El Financiero

Pag.9
PATROCINADOR
EXCLUSIVO:
Svento Palodiado  pRESENTADOR
por s6lo una marca COPATROCINADOR

$12.000
o
o

50

4 banners

o
o

(< I <)

Tarifas expresadas en doélares estadounidenses
(USD), sujetas a cambios, no incluye impuestos
ni el 1% del TCP (Timbre Colegio de Periodistas).

$5.000

o
o

10

2 banners

o
o

$3.000
o
(V)

5

1banners

o
o

Eventos a la medida

VIRTUAL PRESENCIAL
$4.000 Por cotizacion

Plan de medios valorado en $7.000
para convocatoria de asistentes

Disefio de campaiia de comunicacion
(1pieza para prensa, 1para redes, 4 banners
y un landing para inscripcién)

Produccion llave en mano del contenido
(incluye propuesta de contenido,
2 expositores locales)

Posibilidad de aportar expositor
por parte del cliente

Pregrabacion de evento en Grupo Nacion o en
plataforma virtual de Google Meet para
transmision en diferido en fanpage

de La Nacién en youtube

Durante el evento:

Mencion de marca

Presencia de marca

Montaje de evento

Edecan

Tarima

Decoracion

Sillas, manteleria y decoracion

Sonido

Servicio de catering

Aforo: Auditorio de La Nacion para 75 personas
y parqueo interno

Post evento:
Base de datos de registrados al evento

Para uso del cliente:

1posteo comercial en El Financiero, La Teja,
Revista Sabores o Revista Perfil

1Nota digital en El Financiero o La Nacién con
reseiia post evento

1Envio HTML a base de datos de Suscriptores
de La Nacion o El Financiero

o

0O 00 O

Cintillo en
transmision

pregrabaday

o

00 O

(V]

2 banners

spot 30 segundos.

(< J<

000 0 00000000

(506) 6478-2411
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Plantillas y anexos

Revista Dominical

1
MOD.
Calcule su tarifa: | Cantidad de modulos) x | Precio del modulo) + ( oy ggeggdj,,\!m,
Tamaiio del anuncio Segtin el medio y el dia No aplica para Revistas e
vy El Financiero wE
§E
LA NAdon
ANUNCIO
EL FINANCIERO 3z
Dinero, poder y negocios -
— Lajlej
2 1X2 v oo son D e o
Ne
3 1X3 e 1 ioe 1
4 1X4 ] < ) MOD.
MOD. . -
> R ©c oc “E 44 93 142 191 240
2 2X1 SE ®E mm mm mm
4 2X2
Me
6 e gt g todo
° BUSC
10 2X5 §§ 5
3 3X1 8t 1
6 3X2 MOD.
(-3 =E
9 3X3 NE NE o
()
12 3X4
15 3X5 8: RE -
18 3x6 ®
30 3x10 Eg gg g
4 4X1 N
8 4X2
NE Me (15
2 4%3 = = RE
16 4X4
20 4X5 RE B 8:
25 5X5 _
40 5X8 3 ®E 0e
50 5X10 a2 Lot T 2 283 5 o -] e et
8E
RE
SE

49 103 157 211 265
mm mm mm

(506) 6478-2411 ” "
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Plantillas y anexos

DESPLEGABLE 10X20 DESPLEGABLE 8X16 RS/ista

LA NACION poe,es LA NACION

RFIL Sob&res

Especificaciones para anuncios de paginas completas

alto 385 mm

alto 307 mm A B c D

307 mm La Teja

%,
O
X
J
2
<
S
3
=
2
3
o

Area maxima de impresion Imagen de referencia, Area de excedentes, si va a morir Doble pagina 440 mm x 285 mm
de elementos en la pagina o enviar anuncios algiin elemento o toda la pagina debe
que no se deben de cortar. con esta medida. llegar hasta la linea punteada.
225x285 mm
215x275 mm
199x259 mm
s ~
: Modulos
£
£
8
=
2
£
5 —
2 e
g ; E 6 modulos: 259 mm B
E8%y
£y 2258 ¢
Ancho 543.6 mm BE, EE8
£25 Escg
eBS= s o2
82 HEE
e sE=8
] g E ]
= 2 [m]

Area de 2 cm, no debe haber imagen, fondos o textos, para evitar manchado

Base total, ambas paginas La Nacidn y La Teja 543.6 mm

307 mm La Teja
3 médulos: 127,315 mm
1 columna: 63,375 mm
2médulos: 835 mm
2 columnas: 130,866 mm
1 médulo: 39,563 mm

3 columna: 198,871 mm

Ancho 543.6 mm

Por aspectos técnicos, las dimensiones de los médulos presentadas en la oferta,
estan sujetas a un margen de reduccion de hasta un 7% (siete por ciento) respecto al area total.

(506) 6478-2411
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NG

CONSIDERACIONES INSERTOS Y SAMPLI

Comercial ﬂ

1 Los Insertos y Sampling se pueden realizar en
cualquiera de los siguientes productos: La Nacién, E1
Financiero, La Teja, Perfil y Sabores.

N

La fecha de entrega de materiales y cierre de pauta
sera la siguiente para cada caso:

La Nacion, La Teja: dos dias antes de su publicacién
o circulacién. El Financiero: los jueves.

Revistas: la pauta se realiza el dia de cierre y la
entrega de materiales una semana antes de la fecha
de circulacion.

w

Los insertos deberan ser entregados dos dias habiles
antes de su respectiva circulacion, en horario de 8 a.
m. a 12 mediodia y de 2 p. m. a 5 p. m. En el caso de los
insertos que circulen los domingos, lunes y martes se
recibiran el viernes anterior.

La cantidad de insertos entregada a GN Comercial
para su respectiva insercién es responsabilidad
directa del cliente. En el momento en que se va a
realizar la insercion podria haber variaciones en la
cantidad contratada y entregada, si hay un sobrante,
causado por entregar mas cantidad de insertos a la
contratada, se devolverd; asi como si hay un faltante,
se administrara la distribucién segun la prioridad de
las zonas seifialadas por el cliente y se notificara en el
reporte de insercién el mismo dia de esta.

&

Administracion de sobrantes de materiales: se
notificara al cliente la existencia de material
sobrante, y se daran 7 dias para retirarlo, posterior a
este tiempo, Grupo Nacién GN, S.A. procedera con el
reciclaje de este.

u

Los insertos de una misma fecha se insertaran juntos
en una misma seccién o suplemento del medio, a
pesar de ser estos de anunciantes diferentes.

Para tamaiios, formatos y contenidos
de insertos sirvase considerar:

f) No se pueden realizar insertos pegados en La Nacién
y La Teja.

g)  Elgramaje minimo para inserto de una hoja debe
serll5g.

h) El tamafio minimo de los insertos debe ser de 21 cm
de alto por 14 cm de ancho. El tamafio maximo del
inserto debe ser un centimetro menor a cada lado,
conforme al tamarfio del medio en que vaya inserto.

i) Insertos especiales (no aplican para La Nacién
y La Teja): estos son los que ademas de la
insercién dentro del medio tienen adicionalmente
un trabajo especial en el proceso; por ejemplo, los
insertos pegados, engomados, embolsados, con
doblez, etiquetados, entre otros; estos deberan ser
considerados individualmente y tendran un recargo
adicional a la tarifa de insercién, la cual debera ser
cotizada por medio del asesor publicitario. También se

(506) 6478-2411

k)

13.

14.

15.

16.

17.

18.

consideran en este apartado los insertos que por sus
caracteristicas puedan afectar la integridad fisica del
medio; como por ejemplo, muestras de producto que
corran el riesgo de derramarse. De la misma manera,
se incluyen los que contengan un elemento adicional
al papel.

En casos de insertos especiales y sampling, deberan
entregarse 25 insertos o muestras, para realizar
pruebas en el departamento de despacho y asi
confirmar que es posible realizar exitosamente la
insercion.

Cuadernillos: en este apartado, se incluyen los
cuadernillos de mas de 8 paginas, en cuyo caso se
cobraran 3,5 colones por cada pagina adicional,

a partir de las cuatro paginas; y en el caso de
dobleces, se cobrara un adicional de 3,5 colones a
partir del segundo doblez.

En el caso de insertos solo se aceptan impresiones
litograficas o digitales; de ninguna manera se
aceptaran fotocopias.

El inserto o sampling con contenido de opinion,
religioso o deportivo debera traer la leyenda “Inserto
Pagado”.

El inserto y sampling con contenido politico debera
traer la leyenda “Inserto Politico Pagado” y debera

ser revisado previamente por el departamento de
Redaccion del medio. Ambos no pueden contener
injurias, calumnias, giros lingtiisticos que impliquen
falsedad; tampoco deben contener ofensas, demeéritos,
desprestigios que pudieran calificarse de propaganda
desleal. Nos ponemos a su disposicién para revisar
sus textos antes de imprimirlos, con el fin de detectar
alguno de los aspectos mencionados con anterioridad.
Este inserto o sampling debera cancelarse de contado
y tiene un recargo de un 10% sobre la tarifa vigente.

El inserto que tenga el mismo formato y papel del
medio a utilizar deberd traer la leyenda “Gacetilla
Publicitaria”, en la parte superior de todas las paginas,
ademas incluir los créditos correspondientes.

Esta prohibida la insercién y distribucién de
sampling de materiales publicitarios previamente
comercializados: no se admitiran volantes, panfletos,
cuadernillos, o cualquier material en el cual se
incluya informacién publicitaria de un cliente
diferente al que contrata el servicio de insercién.

En caso de que suceda se cobrara un 50% de recargo
sobre la base de

la insercion y distribucién de sampling.

En el caso de los insertos que se contraten solamente
para suscripcion, se cobrara un recargo sobre la base
del costo de un 20%.

Para la distribucion, sirvase considerar que las zonas
de distribucién de insertos serdn suministradas

19.

20.

21

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

por el departamento de Insertos de GN Comercial.
El servicio de insercién se podra brindar en la
circulacion total de nuestros medios o en zonas
especificas. Las zonas no podran fraccionarse.

La informacién a considerar sera la del total de
suscripcién y pregén en cada zona y se debera
insertar la cantidad total por zona.

Reclamos: en caso de dudas con respecto a la

distribucién del inserto o del sampling contratado, 29.

se debera presentar el reclamo al asesor
publicitario el mismo dia en que se publicé el
inserto. El Departamento de Insertos procedera a la
investigacién respectiva y dara respuesta al cliente
en un plazo de 48 horas después de presentado el
reclamo.

Prioridades: la circulacién del periddico esta sujeta a
variaciones debido a diferentes factores: fenémenos
naturales, proyectos especiales, fechas especiales,
acontecimientos deportivos, sociales, politicos,
catastrofes, etc. Por este motivo, el anunciante
clasificara las zonas contratadas asignando
prioridades:

Prioridad 1: estas zonas deben completarse al 100% 31
sin excepcion.

Prioridad 2: en caso de aumento inesperado en la
circulacion, se da prioridad a cubrir la totalidad de las

zonas 1y posteriormente cubrir las zonas 2. 32.

Prioridad 3: estas son también llamadas zonas de
colchén, se podria eventualmente prescindir de una
de ellas para completar zonas en prioridad 1 0 2 en
caso de picos no esperados en la circulacién.

En el caso de haber insertos sobrantes, debido a los
cambios imprevistos en la circulacion, el cliente
puede escoger alguna de las siguientes opciones:

Insertar el material sobrante en otro diario, La Teja
o La Nacion, en las mismas zonas sefialadas como
zonas de prioridad 1.

35.

Que se le devuelva el material sobrante y
posteriormente se haga una nota de crédito a su

favor, para que la utilice en su proxima insercion en 36.

cualquiera de los productos de Grupo Nacién GN, S.A.

Las cancelaciones de reservas de insertos deben 37.

realizarse 2 dias antes de la fecha de insercién.

Exclusivas para Sampling:

Sampling especiales: estos son los que ademas del
sello o sticker en el medio tienen adicionalmente
un trabajo especial en el proceso; por ejemplo, los
insertos pegados, engomados, embolsados, con
doblez, etiquetados, entre otros; estos deberan ser
considerados individualmente y tendran un recargo
adicional a la tarifa de sampling, la cual debera ser
cotizada por medio del

30.

33.

34.

asesor publicitario. Distribucién: sirvase considerar
que las zonas de distribucién de sampling seran
suministradas por el departamento de Sampling de
GN Distribucién. El servicio de sampling se podra
brindar hasta un total de 10.000 entregas por dia, de
acuerdo con la cantidad de reservas que tenga. El
inicio del sampling se da a partir de las 10:00 a. m.
Dependiendo de la zona, se ajusta la hora de inicio.

Prioridades: el Sampling esta sujeto a variaciones
debido a diferentes factores: fendmenos

naturales, proyectos especiales, fechas festivas,
acontecimientos deportivos, sociales, politicos,
catastrofes, entre otros. En el caso de existir sobrante
debido a los cambios imprevistos anteriormente
mencionados, se devolvera el material a Grupo Nacién
GN, S.A. para hacer la respectiva entrega al cliente.
Debido a los cambios por los imprevistos antes
mencionados, se procedera a cambiar la zona de
reparto, por la fecha de vigencia del medio.

Reservaciones: deben hacerse al menos 7 dias antes
de la fecha de distribucion para periddicos y, para las
revistas, 7 dias antes de la fecha de cierre.

Cancelaciones: se deben realizar 4 dias antes de
la fecha de circulacién del periédico y en el caso
de revistas 4 dias antes de la fecha de cierre, de lo
contrario se cobrara un recargo al cliente.

Las muestras y vestimenta para el sampling deben
suministrarse 4 dias habiles antes del dia del
sampling. La entrega del producto se debe realizar
entre 1y 2 dias habiles antes del sampling. En caso
de que el cliente no tenga vestimenta, Grupo Nacién
dispone de chalecos personalizados para hacer el
sampling.

El producto debe entregarse en empaques estandar y
en tarimas para que no toquen el piso.

Las tarimas son suministradas por el cliente y se le
devuelven una vez finalizado el sampling.

Si se presentan faltantes de producto, se notificara un
dia habil después de su recepcién.

El reporte se envia 4 dias habiles después del ultimo
dia del sampling.

El producto de Grupo Nacién que se entregara con
las muestras sera de la edicion anterior a la fecha del
sampling.

Restricciones de sampling: no es factible hacer
sampling con productos que requieran condiciones de
temperatura especiales para su almacenamiento. La
cantidad minima de contratacién es de 500 unidades
y la maxima de 10.000 unidades por dia. El horario de
inicio es alas 10 a. m. y la finalizacién dependera de
las condiciones climatolégicas.
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Todos los insertos deben contar como minimo con un
lado recto para poder realizar la insercién de este.

La viabilidad de cualquier inserto y/o combinacién de
insertos que sea parte de las caracteristicas citadas debe
consultarse previamente al Grupo Nacion GN, S.A.

El tamafio maximo debe ser un centimetro menor a cada
lado, conforme al tamafio del medio en que vaya inserto.

e pigina
. Gramaje
de paginas

2 paginas entre 115 y 240 g/m?

De4a8 60 g/m? como minimo

De8al6 entre 52y 120 g/m?
\ De 16 2100 45 g/m?

Producto GN }cem

-l

REQUERIMIENTOS TECNICOS
DE PROCESO DE INSERTOS

(506) 6478-2411

Formatos aprobados

Un doblez
Una sola hoja

Inserto
tres dobleces

Folleto desplegado
Formato revista

Folleto 8 pags. 0 mas

Triptico
Folleto desplegable
formato tabloide

Formatos adicionales, validos solamente para revistas

Acordedn,
3 hojas 0 méas

Los insertos que se contraten
solamente para suscripcion,

llevan un recargo de un 20%
sobre la base del costo.

e
COSTOS ADICIONALES*

Pdgina adicional después de ocho paginas** / Cobro por pag.
Doblez adicional después de un doblez / Cobro por doblez
Insertos pegados / Cobro por unidad

Embolsado de revistas / Cobro por unidad

Trabajo manual de doblez / Cobro por unidad

$0.005
$0.005
$0.026
$0.026
$0.026
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CONSIDERACIONES GENERALES

Comercial a

Recepcion de orden de compra y materiales:

La Nacion (domingo y lunes),
(domingo) y La Teja (lunes):

La Nacion y La Teja (martes):

Viernes previo a su publicacién: antes
de las 6:00 p. m.

Sébado, 12 mediodia.

2 dias previos de su publicacion,
antes de las 6 p. m.

Viernes previo a su publicacion: antes
de las 5:30 p. m.

Jueves previo a su publicacién, antes
de las 12 mediodfa.

La Nacion y La Teja (miércoles a sébado):

La Teja (domingo):

El Financiero (sabados a suscriptores, lunes a
empresas y entre sabado y lunes a pregén):

Martes previo a su publicacion, antes

Revista Dominical: delas 6 p.m.

El material correspondiente para los anuncios deberd ser
entregado digitalmente mediante PDF u otros medios elec-
trénicos en linea (FTP), junto con la solicitud de publicacion
u orden de compra.

Para temporadas especiales o feriados, el Grupo Nacion GN,
S.A. podrd establecer horarios diferentes de cierres y recep-
cion de materiales, que comunicard oportunamente a las
agencias y anunciantes.

Retiro de anuncios

Cualquier anuncio pautado en ubicaciones no preferenciales
podra retirarse al cierre normal a las 6:00 p. m., 2 dias antes
de su publicacidn, sin costo alguno. De lo contrario, debera
pagar el 100% del valor del espacio. Toda orden de retiro debe
hacerse por escrito, a través del asesor de Publicidad de GNC.
Para los productos con cierres especiales, se podrd retirar a la
hora de cierre de estos sin problema alguno.

Contenido de los anuncios

El anuncio debe responder estrictamente a la verdad, no
contener injurias o calumnias, ni conceptos o giros lingifs-
ticos que impliquen falsedad para consumidores 0 usuarios;
tampoco ofensas, demérito o desprestigio que pudieran
calificarse de propaganda desleal. Las ilustraciones de los
anuncios no deben refiir con la moral, el decoro o las buenas
costumbres.

Grupo Nacién GN, S.A. se reserva el derecho de no cursar
anuncios que, a su juicio, contravengan estos principios.

Competencia: se procurard, sin garantfa, no ubicar juntos
anuncios competencia uno del otro, siempre y cuando la
diagramacion del producto lo permita.

Posicion o ubicacion de los anuncios en el diario

Grupo Nacion GN, S.A. procurara complacer a sus anuncian-
tes, en cuanto a la posicion o ubicacion solicitada para sus
anuncios, pero sin compromiso de su parte.

Si por razones de espacio, fuerza mayor o necesidades in-
formativas, no fuese posible publicar un anuncio en la fe-
cha solicitada por el cliente, Grupo Nacién GN, S.A. limita
su responsabilidad pecuniaria a la devolucion del valor del
espacio.

Anuncios consecutivos

(506) 6478-2411

Cuando se desee pautar anuncios  consecuti-
vos, estos tendrdn un porcentaje de recargo sobre
el valor normal de la publicacién, el cual se defi-
ne en el tarifario oficial de Grupo Nacién GN, S.A.
Dichos anuncios deberan ser coordinados con su asesor de
publicidad, con una anticipacion a 4 dias habiles de la fecha
de publicacion.

Maédulos de espera

Los anuncios se publicardn en el transcurso de los siguientes
7 dias, a partir del primer dia hdbil para publicarse (minimo
2 dias después de efectuada la pauta), sin fecha o ubicacién
definida. Se aplicara el 25% de descuento, para esta modali-
dad de pauta; si el anuncio no sale publicado en ese lapso de
tiempo, se pautard sin costo alguno. EI material publicitario
debe ingresar al momento de la pauta. Podran publicarse
dentro de esta modalidad, anuncios solicitados en Seccion
Ao Viva.

El material debe ingresar a Grupo Nacion GN, S.A. 2 dias
antes del primer dia habil de publicacion.

Reservas y cancelaciones de espacios publicitarios

Para las reservas de posiciones preferenciales y cancelacio-
nes se debe utilizar la boleta respectiva, en la que claramente
se especifique: el ndmero de cédula juridica, cliente, agencia,
producto, pagina(s) por reservar y fecha(s). Esta solicitud
deberd ser enviada por correo electronico a la direccion:
reservas@nacion.com. Una vez ingresada la reserva o can-
celacion, el sistema enviara una confirmacion automatica via
e-mail.

Se cuenta con 4 dias hébiles (incluyendo sabados), antes
de la fecha de publicacion, para cancelar las reservas de La
Nacion y La Teja; en caso de cancelarse en menos del tiempo
estipulado en este punto, procederemos con los siguientes
cobros:

1 dia antes de
la publicacion

100% del valor
del aviso

4 dfas antes de | 3 dias antes de | 2 dias antes de
la publicacion | la publicacion

25% del valor
del aviso

la publicacion

0% del valor
del aviso

5% del valor
del aviso

Para los productos EI Financiero, las revistas y suplementos,
las reservas se deben retirar 2 dias antes de la fecha de cierre.

Grupo Nacion GN, S.A. se reserva el derecho de darle prio-
ridad a lo siguiente:

Péginas de color sobre el blanco y el negro

Las pdginas centrales sobre los cintillos.

Si por razones editoriales, las redacciones necesitan crecer
en su material editorial, las paginas reservadas se podran

mover respetando el orden de ubicacion reservado. Toda
reservacion de posicion especial debe realizarse por escrito.

Solo se reservan paginas completas y cintillos preferenciales
(ver tarifario para verificar las posiciones preferenciales de
cada producto).

Cambio de materiales

El cambio de versidn en los materiales se debe gestionar a
través de su asesor publicitario, quien coordinara con Con-
trol Corporativo la hora maxima para realizar el cambio ape-
géandose a los horarios de impresion.

La Agencia de Publicidad deberd enviar al asesor publicitario
la copia impresa, 0 bien un JPG indicando cudl es el cambio
solicitado; el asesor confeccionard la boleta de cambio y ad-
juntard la copia del material. Ambos documentos deberdn ser
llevados al departamento de Control Corporativo (aplica para
todos los productos de Grupo Nacion GN, S.A.).

Avisos con diferente version de material

Todo aviso que lleve un cambio de version, debe ser coordi-
nado a través del ejecutivo de GNC.

Anuncios regulados por ley

Varias leyes que regulan la publicidad nos exigen que ve-
rifiquemos ciertos permisos que deben obtener algunos
anuncios, antes de ser publicados. Grupo Nacién GN, S.A.
no publicard aguellos que incumplan con las siguientes
condiciones:

Segun el articulo 12 de la Ley N.° 9047 “Ley de Regulacion y
Comercializacién de Bebidas con Contenido Alcohtlico”, el
Ministerio de Salud tiene a su cargo la regulacién y el con-
trol de todo tipo de publicidad comercial relacionada con la
comercializacion de bebidas con contenido alcohdlico, efec-
tuada por cualquier medio de comunicacion a titulo gratuito
0 mediante pago. Por lo tanto todo aviso debe contar con
el permiso respectivo de este ente. Asimismo, no se podran
publicar los domingos o feriados ni en las secciones con in-
formacion deportiva o dirigida a nifios.

Segun la Ley 7732 “Ley Reguladora del Mercado de Valores”
Gnicamente podran hacer oferta pablica de valores en el pais
los sujetos autorizados por la Superintendencia General de
Valores.

Cualquier anuncio que requiera autorizacion de un tercer ente
quedard sujeto a aprobacion y posterior publicacién, siempre
y cuando se presente el debido permiso o aprobacion. Dentro
de estos casos, se consideran anuncios que necesiten permi-
so de la Oficina de Control de Propaganda del Ministerio de
Gobernacidn y Policfa.

La Ley 5811 regula la propaganda que utilice la imagen de
la mujer, se debera seguir lo establecido en sus articulos, en
caso de duda se recomienda consultar a la oficina de Control
de Propaganda.

Gacetilla 0 mensaje publicitario

Por gacetilla 0 mensaje publicitario se entiende “todo
material publicitario que, en su tipograffa y disefio, pretenda

imitar o parecerse a contenidos periodisticos o editoriales
del diario”.

Presentacion del material

Las gacetillas no deben simular informacion editorial como
la presentan los diversos productos del Grupo Nacion GN,
S.A. en su contenido periodistico.

El texto debe venir encerrado por un marco cuyo grosor de
linea sea igual o superior a dos puntos.

Deberd colocarse la frase “Mensaje Publicitario”, en tipografia
Helvética y en “Small Caps”, centrada en la parte superior del
material con un minimo de 14 puntos.

En el caso de los suplementos comerciales, deberdn tener la
leyenda “Suplemento Publicitario” en tipografia Helvética y
en “Small Caps”, centrada en la parte superior del material
con un minimo de 14 puntos.

Campos Pagados

Son considerados Campos Pagados los espacios publicita-
rios que rednen las siguientes caracteristicas:

a.  Cualquier anuncio con textos que no contengan men-
sajes de venta o exhibicion de un producto o servicio
y que puedan generar confusion con la informacion
periodistica producida por La Nacion o cualquiera de
los medios periodisticos publicados por Grupo Nacién
GN, S.A.

b.  Cuando los anuncios reproduzcan articulos apareci-
dos en otras publicaciones.

c.  Toda publicacién que informe que un empleado de una
empresa ha dejado de laborar para ella.

d.  Cualquier publicacién en la que alguien haga referen-
cia a una persona, empresa o institucion.

Responsables de aprobacién de Campos Pagados: se define
que lo integran en primera instancia los jefes de redaccion o
el jefe de informacion de cierre, quienes pueden consultarlo
con la direccion de informacion, y en caso de duda, con la
direccion editorial del diario, y en segunda instancia, si los
primeros no pudieron resolver lo tramitan con el departamen-
to legal del Grupo Nacidn GN, S.A.

Precio de la publicacion

El Campo Pagado tendra un recargo del 10% sobre el valor
normal de los modulos publicitarios, el cual tiene como pro-
pésito que La Naci6n haga frente a casos judiciales en fun-
cion de su responsabilidad solidaria que a ley le da a los me-
dios de comunicacion en la publicacion de estos anuncios.

Requisitos de presentacion

Los Campos Pagados deben cumplir con los siguientes re-
quisitos de presentacion:
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1. Eltexto debe venir en arte final y debe adjuntarse una copia con
la firma y nimero de cédula de la persona responsable en la parte
inferior derecha, en tipografia no menor de 8 puntos. Si el Campo
Pagado o la Reproduccion Solicitada incluye a personas que 1o
avalen, la copia deberd contener la firma y nimero de cédula de
todos y cada uno de los firmantes. Debe presentarse una foto-
copia por los dos lados de la cédula de identidad de la persona
que aparece como “firma responsable”. En el aviso se incluird el
nombre y nimero de cédula de identidad de la persona que apa-
rece como firma responsable. En los casos en que el solicitante
S una persona juridica, deberd presentarse personeria juridica
vigente.

2. Llevarlaleyenda Campo Pagado o Reproduccién Solicitada, cen-
trado en la parte superior, en un tamafio minimo de 14 puntos, en
tipograffa Helvética y en mayuscula.

3. Contar con una firma responsable. Si quien se identifica como
firma responsable no es la misma persona que aquella que sus-
cribe un texto en el Campo Pagado de su autoria, esta Gltima
debe presentar una autorizacion para ser representada por la fir-
ma responsable; debe adjuntar ademés una copia de su cédula
de identidad.

4. Lapublicacién que informe que un empleado de una empresa ha
dejado de laborar para ella, ademas de cumplir con los puntos
1, 2 y 3, debera incluir el siguiente texto: La empresa avisa al
plblico en general que el Sr... ha dejado de laborar para esta
empresa a partir del dia...

5. Cuando los anuncios reproduzcan articulos aparecidos en otras
publicaciones, también deberd incluirse (en tipografia no menor
a 14 puntos) el siguiente texto “Reproduccion solicitada de ...”
(aqui irdn los datos de la procedencia). Esta leyenda deberd ir
inmediatamente después de la que dice Campo Pagado, centrada
en la parte superior del espacio correspondiente.

6. Quien solicite la reproduccién deberd proporcionar, como re-
ferencia, una copia completa del texto que desea reproducir tal
como apareci6 en la publicacion original. Si lo que se desea
reproducir estuviera seleccionado de manera que distorsione el
sentido de la publicacion original, no se aceptard el material para
su reproduccion.

7. Grupo Nacién GN, S.A. es la (nica propietaria intelectual de todo
el contenido periodistico que publica. Por lo tanto, cualquier
anunciante ya sea representado por una agencia de publicidad
0 directo, que desee incluir en su anuncio algun texto, articulo,
gréfico, etc., que haya sido publicado en Grupo Nacion GN, S.A.
como contenido editorial, deberd solicitar permiso a la empresa
por escrito. En todo caso, si se pretende reproducir algin mate-
rial editorial del diario, debera ser completo y tal como Grupo
Nacién GN, S.A. lo publicé; no editado, cortado o modificado.
Debe, por lo tanto, presentarse un original recortado del diario.

Obituarios

Debido a las limitaciones de espacio con que contamos diariamente
en la seccidn de obituarios y que nos impide, en ocasiones, satisfacer
oportunamente todas las solicitudes de publicacion que recibimos, co-
municamos cual es el tratamiento que se les da en cuanto al orden de
prioridad que se asigna a este tipo de avisos.

Aunque tradicionalmente se considera como un aviso de defuncion
cualquier anuncio relacionado con el fallecimiento de una persona, va-
mos a diferenciar cuatro tipos distintos a los que, en el siguiente orden,
se les dard prioridad para su publicacion: Esquelas Aviso de la muerte
de una persona. Indica fecha, hora y lugar del funeral y entierro. Conme-
moracién (misas): Aviso en el que se comunica fecha, hora y lugar de la
celebracion de un oficio religioso en sufragio del difunto. Condolencia o
pésame: Anuncio de una persona, empresa u organizacion, distinta a la
familia doliente, en el que se participa, se compadece 0 se lamenta por
el pesar de la familia del difunto.

Agradecimiento: anuncio en el que la familia del fallecido, u otro grupo
al cual este perteneciera, expresa su agradecimiento a todos aquellos
que le dieron muestras de carifio y solidaridad a raiz de su fallecimiento.
Si una esquela, por razén de espacio y prioridad, no saliera publicada
el dia solicitado, serd pautada automdticamente por el Departamento
de Control Corporativo para el dia siguiente. Esto siempre y cuando
no exista una solicitud expresa en contra de ello, del cliente o de la
agencia de publicidad. Las esquelas solo podran ser de los tamafios
preestablecidos en la tabla de luctuosas.

Reclamos por publicaciones

Para reclamos por publicaciones realizadas en alguno de los productos
de Grupo Nacion GN, S.A., el cliente o la agencia debe dirigirse por
escrito a su asesor publicitario, indicando las razones por las cuales
considera que su anuncio fue afectado, adjuntando la pagina en la que
publicé el aviso en cuestion.

El cliente o la agencia tendra 3 dias hébiles, a partir del dia de publi-
cacion del anuncio, para formular su reclamo; luego de este tiempo, el
reclamo no procederd. EI material debe estar en poder de Grupo Nacion
GN, S.A. Si la agencia o €l cliente han retirado este antes de realizar el
reclamo, este no procederd.

Grupo Nacién GN, S.A. tendra 2 dias habiles, después de presentado el
reclamo, para resolver; lo cual serd comunicado por escrito a todas las
partes involucradas, indicando el origen del problema, de quién es la
responsabilidad, la compensacién que se dara si hubiese responsabi-
lidad por parte del medio y las recomendaciones para que el problema
no se vuelva a presentar.

Orientacién de los avisos

Todo aviso debe ingresar en la orientacion correcta y que corresponda
al tamafio pautado. En caso de que el aviso deba girarse en Grupo Na-
cion GN, S.A., no se aceptardn reclamos por la rotacion dada. Es res-
ponsabilidad de la agencia o el cliente, el ingreso correcto del material.

Tamaiios de los anuncios

Segun las medidas estipuladas en el tarifario del Grupo Nacién GN, S.A.
para cada producto.

Copia y nombre de los archivos

Se tomaréd como referencia (copia) el material depositado en el FTP o
en el PDF recibido para pasarlo a produccion. Se debe usar el nimero
de pauta (ODI) para nombrar los artes, si no se cuenta con la ODI, debe
identificarse con el nombre del cliente y el tamafio, este no debe ser ma-
yor a 12 digitos, no debe contener caracteres especiales como signos
de dolar, porcentaje, etc.

Imagenes

La calidad de las imagenes (resolucién) dependera segtn en el produc-
to a publicar. Por ejemplo, en el caso de periddico, esta no deberd ser
menor a 150 dpi; para los productos comerciales, se deberd consultar
el tipo de papel a utilizar, ya que el rango varfa.

Tinta total

El valor de la tinta total para los avisos en periddico no debe ser supe-
rior a los 220% (en Photoshap), en el caso de los productos comercia-
les esta varfa segun el tipo de papel (consultar).

Formato de color

Blanco y negro: Se debe entender que en el aviso blanco y negro, la tinta
por utilizar serd Gnicamente la tinta negra. Por lo tanto, la tarifa por usar
para pautarlo es la consignada en el tarifario como B/N.

Full color: Se debe entender que el aviso que utiliza mas de una tinta
adicional a la tinta negra, se considera full color, la tarifa por usar es
la establecida en el tarifario como full color. Para la generacion de los
avisos B/N 'y Color, se deberdn seguir las recomendaciones y parame-
tros de Grupo Nacién GN, S.A., los cuales puede bajar del sitio: www.
nacionmediakit.com o bien solicitarlos a GN Comercial.

Negro enriquecido

Para lograr un color negro mas profundo en los avisos full color, se
recomienda usar la siguiente secuencia de valores: Cian 20% Magenta
0% Amarillo 0% Negro 100%.

Marco de aviso

Todo aviso menor a una pagina deberd llevar un marco no menor a
0,5 puntos. Reclamos por la inclusién del marco, no serdn tramitados.

Tipografias

Se verificard que las tipografias coincidan con las que tiene el Grupo
Nacion GN, S.A. Queda, a criterio de las agencias, convertir las tipo-
graffas a dibujo, en cualquiera de los programas utilizados; sobre todo
cuando la tipograffa no sea del Grupo Nacién GN, S.A.

Tipografias blancas

No se recomienda utilizar tipografias inferiores a 6 pts. en color blanco,
sobre fondos de color.

Grupo Nacion GN, S.A. no se hara responsable por la publicacién de-
fectuosa de anuncios que tengan textos con tipografias muy delgadas
y/o inferior a seis puntos, que sean formadas por dos 0 mas colores,
0 que sean vaciadas sobre fondos formados por dos o més colores.

PDF (Portable Document Format)

Grupo Nacion GN, S.A. ha adoptado este formato digital para la re-
cepcion de materiales para todos sus productos, por su versatilidad y
seguridad, ademas de que facilita de gran manera su envio por Internet,
a través de un FTR. Para las caracteristicas de elaboracion del PDF,
se deben seguir las recomendaciones dadas por el Departamento de
Control; de tener alguna duda, puede comunicarse con su asesor pu-
blicitario o bien con el Departamento de Control Corporativo de Grupo
Nacion GN, S.A.

FTP (File Transfer Protocol)

Grupo Nacion GN, S.A. facilita la recepcidn de avisos via Internet usan-
do el protocolo FTP. El servicio es gratuito y su acceso pude ser soli-
citado a través de su asesor de GNC o bien con el Departamento de
Control (aplica Gnicamente para agencias de publicidad).

Depaésitos de los materiales

Se recuerda que los materiales deberéan ser depositados en la fecha y
producto correspondiente, con su namero de ODI.

Ganancia de punto

Sustrato Impresora Porcentaje Lineaje
Papel periddico | Comet 23-29% 90
Papel couché Comet 25-32% 200
Papel LWC Comet 25-32% 200
Papel Bond 20 | Comet 23-29% 133

Se fija la linea en 0,50 pts. como el grosor minimo aceptado para impre-
sion. Copia de punto imprimible desde 3% hasta 90%.

Comportamiento de tintas

El color magenta es la tinta mas contaminante y el color amarillo es la
tinta mas pura. La solucion de fuente se cambia por una férmula que
brinda colores més vivos.

Uso de tintas con mayor pigmentacion
Secuencia de impresion: CMYK.
Varios

En la caja de impresion de La Nacion, el drea de mordedores queda
por fuera.

Se abren posibilidades de combinar distintos formatos y tipos de papel
en un mismo tiraje con acabados en linea (gj. refilado, engrapado o
engomado).

Actualizacion de consideraciones

Durante el afio se podrdn realizar cambios, modificaciones o incluir
consideraciones nuevas, estos serdn enviados por correo electronico,
a través de la cuenta GNC Password, o por medio de su asesor publi-
citario. Asimismo, para consultas especificas sobre la elaboracion de
materiales, puede consultar el “Manual de Procesos Digitales”.

Informacion mas detallada de productos, promociones,
cierres, audiencia, entrega de materiales y otros en

(506) 6478-2411
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